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ABSTRAK 

Histori Artikel: 
 

Kegiatan pengabdian kepada masyarakat ini bertujuan untuk meningkatkan 

kemampuan pelaku UMKM Dimsum Ratu Yummy Kota Bima dalam 

merancang logo sebagai identitas visual usaha guna memperkuat branding 

produk. Permasalahan yang dihadapi mitra adalah belum adanya logo yang 

dapat merepresentasikan usaha secara profesional sehingga produk kurang 

memiliki identitas visual yang kuat. Metode pelaksanaan kegiatan dilakukan 

melalui observasi, penyampaian materi branding, pelatihan penggunaan aplikasi 

Canva, praktik pembuatan logo, serta pendampingan desain. Kegiatan 

dilaksanakan pada tanggal 6 April 2026 dengan melibatkan pemilik usaha 

sebagai peserta utama. Hasil kegiatan menunjukkan adanya peningkatan 

pemahaman peserta mengenai pentingnya branding dan identitas visual usaha. 

Selain itu, peserta berhasil membuat logo yang sesuai dengan karakteristik 

produk sehingga dapat digunakan sebagai media promosi dan identitas usaha. 

Keberadaan logo baru memberikan manfaat dalam meningkatkan daya tarik 

visual produk, memperkuat citra usaha, serta mendukung kegiatan pemasaran. 

Dengan demikian, pelatihan desain logo menggunakan Canva dapat menjadi 

salah satu strategi efektif dalam memperkuat branding dan daya saing UMKM. 
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PENDAHULUAN 

Usaha Mikro, Kecil, dan Menengah (UMKM) memiliki peran penting dalam mendorong 

pertumbuhan ekonomi daerah, menciptakan lapangan kerja, dan meningkatkan kesejahteraan masyarakat. 

Di tengah persaingan usaha yang semakin kompetitif, UMKM dituntut tidak hanya menghasilkan produk 

yang berkualitas, tetapi juga mampu membangun identitas merek yang kuat agar produk mudah dikenali 

dan dipercaya oleh konsumen. Salah satu elemen penting dalam branding adalah logo yang berfungsi 

sebagai identitas visual dan sarana komunikasi merek kepada konsumen (Kotler & Keller, 2016). 

Logo yang dirancang secara profesional dapat meningkatkan daya tarik produk, memperkuat citra 

usaha, serta membantu konsumen mengenali suatu merek dengan lebih mudah (Aaker, 2014). Sebaliknya, 

ketiadaan logo atau identitas visual yang kurang menarik dapat menyebabkan rendahnya pengenalan merek 

dan mengurangi efektivitas promosi produk (Rangkuti, 2018). 

Permasalahan tersebut juga dialami oleh UMKM Dimsum Ratu Yummy Kota Bima. Berdasarkan 

hasil observasi awal, usaha ini belum memiliki logo yang dapat merepresentasikan identitas usahanya 

secara profesional. Produk yang dipasarkan masih menggunakan tampilan sederhana tanpa identitas visual 

yang konsisten sehingga peluang untuk membangun branding usaha belum optimal. 

Beberapa kegiatan pengabdian sebelumnya menunjukkan bahwa pelatihan desain menggunakan 

aplikasi Canva mampu meningkatkan keterampilan pelaku UMKM dalam menghasilkan media promosi 

yang menarik dan profesional. Endra et al. (2023) menyatakan bahwa pelatihan Canva dapat meningkatkan 

kemampuan pelaku UMKM dalam mendesain media promosi yang mendukung pemasaran produk. Selain 

itu, Nourma Ulva et al. (2023) menjelaskan bahwa pendampingan pembuatan logo mampu membantu 

UMKM memperkuat identitas visual dan meningkatkan daya tarik produk. 

Berdasarkan kondisi tersebut, tim pengabdian melaksanakan kegiatan pelatihan desain logo 

menggunakan Canva pada UMKM Dimsum Ratu Yummy Kota Bima. Kegiatan ini bertujuan untuk 

meningkatkan pemahaman dan keterampilan pelaku usaha dalam membuat logo yang sesuai dengan 

karakteristik produk sehingga mampu memperkuat branding dan mendukung pemasaran usaha. 

 

 

METODE PELAKSANAAN 

Metode pelaksanaan kegiatan pengabdian dilaksanakan melalui tiga tahapan utama yaitu tahap pra 

pelaksanaan, pelaksanaan, dan evaluasi. 

1. Pra Pelaksanaan 

Tahap ini diawali dengan observasi dan wawancara kepada pemilik UMKM Dimsum Ratu Yummy 

untuk mengidentifikasi kondisi usaha, permasalahan yang dihadapi, serta kebutuhan terkait branding 

produk. Hasil identifikasi menunjukkan bahwa UMKM belum memiliki logo sebagai identitas visual usaha. 

2. Pelaksanaan 

Pelaksanaan kegiatan dilakukan pada tanggal 6 April 2026 di lokasi usaha UMKM Dimsum Ratu 

Yummy Kota Bima. Kegiatan meliputi: 

a. Penyampaian materi mengenai branding dan pentingnya logo bagi UMKM. 

b. Pengenalan aplikasi Canva sebagai media desain yang mudah digunakan. 

c. Praktik pembuatan logo mulai dari pemilihan template, warna, tipografi, hingga finalisasi desain. 

d. Pendampingan secara langsung kepada mitra dalam proses penyusunan desain logo. 
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3. Evaluasi 

Tahap evaluasi dilakukan dengan membandingkan kondisi sebelum dan sesudah pelatihan. Evaluasi 

difokuskan pada peningkatan pemahaman branding, kemampuan menggunakan Canva, serta keberhasilan 

menghasilkan logo usaha. 

 

Tabel 1. Masalahan, Solusi dan Metode Pemecahan Masalah 

no Masalah  Solusi Luaran  

1 Belum memiliki logo usaha Pelatihan desain logo Logo UMKM 

2 Kurangnya pemahaman branding Penyampaian materi 

branding 

Peningkatan 

pemahaman 

3 Belum ada identitas visual produk Pendampingan 

pembuatan logo 

Identitas visual usaha 

 

 

HASIL DAN PEMBAHASAN 

Kegiatan pelatihan berlangsung dengan baik dan mendapatkan respons positif dari pelaku UMKM. 

Sebelum kegiatan dilaksanakan, UMKM Dimsum Ratu Yummy belum memiliki logo sebagai identitas 

visual usaha. Kondisi tersebut menyebabkan produk belum memiliki ciri khas yang membedakannya dari 

produk sejenis. 

Setelah diberikan pelatihan dan pendampingan, pelaku usaha mampu memahami pentingnya 

branding dalam pengembangan usaha. Peserta juga memperoleh pengetahuan mengenai unsur-unsur desain 

logo seperti warna, bentuk, tipografi, dan makna visual yang dapat digunakan untuk memperkuat identitas 

produk. 

Hasil kegiatan menunjukkan bahwa peserta berhasil membuat logo yang sesuai dengan 

karakteristik usaha. Logo yang dihasilkan menampilkan identitas usaha secara lebih profesional dan dapat 

digunakan pada kemasan produk maupun media promosi digital. 

 

Table 2. Hasil Evaluasi Kegiatan 

Indikator Sebelum Sesudah 

Kepemilikan logo Tidak ada Ada 

Pemahaman branding Rendah Baik 

Kemampuan menggunakan 

canva 

Belum mampu Mampu 

Identitas visual produk Belum tersedia Tersedia 

 

Hasil evaluasi menunjukkan adanya peningkatan pada seluruh indikator yang diamati. Temuan ini 

sejalan dengan Endra et al. (2023) yang menyatakan bahwa pelatihan Canva mampu meningkatkan 

kemampuan desain pelaku UMKM. Selain itu, hasil kegiatan juga mendukung temuan Nourma Ulva et al. 

(2023) bahwa logo yang sesuai dengan karakter produk dapat memperkuat branding dan meningkatkan 

daya tarik usaha. 
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Penyampaian materi 

 
Praktik canva 

Gambar 1. Pelaksanaan pelatihan desain logo menggunakan aplikasi 

Canva pada UMKM Dimsum Ratu Yummy Kota Bima. 

 

 

 
Pendampingan 

 
Logo akhir 

Gambar 2. Pendampingan pembuatan logo dan hasil akhir logo UMKM 

Dimsum Ratu Yummy Kota Bima. 
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Keberadaan logo baru memberikan manfaat dalam memperkuat identitas usaha sehingga produk 

menjadi lebih mudah dikenali oleh konsumen. Selain itu, pelaku usaha memperoleh keterampilan baru yang 

dapat dimanfaatkan untuk membuat berbagai media promosi secara mandiri menggunakan Canva. 

 

 

KESIMPULAN 

Kegiatan pelatihan desain logo menggunakan Canva pada UMKM Dimsum Ratu Yummy Kota 

Bima berhasil meningkatkan pemahaman dan keterampilan pelaku usaha dalam menciptakan identitas 

visual usaha. Sebelum kegiatan dilaksanakan, UMKM belum memiliki logo sebagai identitas usaha. Setelah 

pelatihan, pelaku usaha berhasil menghasilkan logo yang sesuai dengan karakteristik produk dan dapat 

digunakan sebagai media branding. 

Hasil evaluasi menunjukkan adanya peningkatan pemahaman branding, kemampuan menggunakan 

Canva, serta tersedianya identitas visual usaha yang sebelumnya belum dimiliki. Keberhasilan kegiatan ini 

menunjukkan bahwa pelatihan desain logo dapat menjadi salah satu strategi yang efektif untuk mendukung 

penguatan branding dan daya saing UMKM. 
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