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ABSTRACT
Competition between traders offering similar products with varying prices and quality, thus influencing
consumer considerations in making purchases. In addition, most buyers are traders who are looking for
products with affordable prices but still have the appropriate quality for resale. The purpose of this study is to
determine how much influence price and product quality, both partially and simultaneously, have on
purchasing decisions in Block F Tanah Abang Market, Jakarta. The research method used is a quantitative
method based on statistical data with survey techniques through distributing questionnaires using Google
Forms and data processed using SPSS version 26 with a sample of 96 respondents. The results of the study
indicate that partially price influences purchasing decisions, while product quality does not influence
purchasing decisions. However, simultaneously price and product quality have a significant effect on
purchasing decisions in Block F Tanah Abang Market, Jakarta, this is evidenced by the calculated F value of
4.438 and a significance value of 0.001. The coefficient of determination (R2) value of 0.087 shows that 8.7%
of purchasing decisions can be explained by the variables of price and product quality, while the remaining
91.3% is influenced by other factors not included in this study.

Keywords: Price; Product Quality; Purchasing Decisions.

ABSTRAK

Persaingan antar pedagang yang menawarkan produk sejenis dengan harga dan kualitas yang beragam,
sehingga mempengaruhi pertimbangan konsumen dalam melakukan pembelian. Selain itu, sebagian besar
pembeli merupakan pedagang yang mencari produk dengan harga terjangkau namun tetap memiliki kualitas
yang sesuai untuk dijual kembali.Tujuan penelitian ini untuk mengetahui seberapa besar pengaruh harga dan
kualitas produk, baik secara parsial maupun simultan terhadap keputusan pembelian di Blok F Pasar Tanah
Abang, Jakarta. Metode penelitian yang digunakan adalah metode kuantitatif berdasarkan data statistik dengan
teknik survei melalui penyebaran kuesioner menggunakan Google Forms dan data diolah menggunakan SPSS
versi 26 dengan sampel sebanyak 96 responden. Hasil penelitian menunjukkan bahwa secara parsial harga
berpengaruh terhadap keputusan pembelian, sedangkan, kualitas produk tidak berpengaruh terhadap keputusan
pembelian. Namun, secara simultan harga dan kualitas produk berpengaruh signifikan terhadap keputusan
pembelian di Blok F Pasar Tanah Abang, Jakarta, hal tersebut dibuktikan dengan nilai F hitung sebesar 4,438
dan nilai signifikansi sebesar 0,001. Nilai koefisien determinasi (R?) sebesar 0,087 menunjukkan bahwa 8,7%
keputusan pembelian dapat dijelaskan oleh variabel harga dan kualitas produk, sedangkan sisanya sebesar
91,3% dipengaruhi oleh faktor lainnya yang tidak terdapat dalam penelitian ini.

Katakunci: Harga; Kualitas Produk; Keputusan Pembelian.
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PENDAHULUAN

Perkembangan dunia usaha, khususnya di bidang perdagangan, saat ini semakin pesat dan
kompetitif. Kondisi ini dapat dilihat dari semakin banyaknya pelaku usaha yang menawarkan produk
sejenis dengan variasi harga dan kualitas yang beragam. Persaingan pasar yang semakin ketat menuntut
para pelaku usaha untuk memiliki pemahaman yang komprehensif mengenai kebutuhan dan keinginan
konsumen, agar mereka dapat bertahan dan terus berkembang di tengah dinamika pasar.

Pasar Tanah Abang merupakan salah satu pusat perdagangan terbesar di Indonesia yang
menggambarkan kondisi persaingan usaha saat ini. Di kawasan ini, khususnya di Blok F, banyak pedagang
yang menjual produk fashion dengan jenis yang hampir sama. Hal ini menyebabkan konsumen memiliki
banyak pilihan, sehingga mereka lebih teliti sebelum memutuskan untuk membeli suatu produk. Dalam
keadaan seperti ini, harga dan kualitas produk menjadi dua faktor yang sering dipertimbangkan oleh
konsumen.

Blok F di Pasar Tanah Abang, Jakarta dikenal sebagai pusat penjualan berbagai produk fashion,
seperti pakaian wanita, pria, hingga anak-anak. Blok ini dipenuhi oleh pedagang dalam jumlah yang cukup
banyak dengan jenis barang yang relatif serupa, sehingga menciptakan tingkat persaingan yang tinggi antar
pelaku usaha. Setiap pedagang berupaya menawarkan produk dengan keunggulan masing-masing, baik dari
segi harga maupun kualitas untuk menarik perhatian konsumen.

Harga merupakan indikator penting dalam pemasaran, yang mana harga mempengaruhi konsumen
dalam mengambil keputusan untuk membeli suatu produk (Marlius & Noveliza, 2022). Sedangkan Menurut
(Satdiah et al., 2023) harga adalah nilai uang yang harus dibayarkan pelanggan kepada penjual atas barang
yang dibelinya. Dengan demikian, harga adalah nilai suatu barang yang ditetapkan oleh penjual. Harga
tidak hanya dilihat sebagai nilai yang harus dibayar, tetapi juga sering dijadikan sebagai pertimbangan awal
dalam memilih suatu produk. Konsumen cenderung membandingkan harga antar toko sebelum
memutuskan untuk membeli, terutama ketika produk yang ditawarkan memiliki jenis yang sama. Harga
yang dianggap sesuai dengan kemampuan dan harapan konsumen akan lebih menarik perhatian dan
meningkatkan kemungkinan terjadinya pembelian. Meskipun, harga bukanlah satu-satunya faktor yang
mempengaruhi keputusan pembelian. Selain harga, konsumen juga memperhatikan produk yang
ditawarkan, karena produk merupakan unsur kegiatan utama dalam kegiatan usaha.

Menurut (Marlius & Noveliza, 2022) kualitas produk didefinisikan sebagai kemampuan suatu
produk dalam menjalankan fungsinya, seperti daya tahan, keandalan, ketepatan, serta atribut bernilai
lainnya. Kualitas produk merupakan nilai yang membedakan suatu produk dengan produk lainnya, sehingga
menciptakan nilai jual lebih yang tidak dimiliki oleh produk pesaing. Kualitas produk yang memiliki
kualitas yang baik dapat mempengaruhi seseorang dalam memutuskan pembelian (Salsabilla & Fasa,
2024). Kualitas produk mengacu pada keahlian suatu produk dalam melaksanakan fungsinya secara efektif
(Sabila Imelda Putri et al., 2023)

Fenomena yang terjadi di Blok F Pasar Tanah Abang, Jakarta menunjukkan adanya persaingan
antar pedagang yang menawarkan produk dengan jenis yang relatif serupa, namun memiliki variasi harga
dan kualitas yang berbeda. Perbedaan ini menyebabkan konsumen memiliki pertimbangan yang beragam
dalam melakukan keputusan pembelian. Sebagian konsumen cenderung memilih produk dengan harga yang
sesuai dengan kemampuan daya beli dan anggaran yang dimiliki, terutama pada pembelian dalam jumlah
banyak.
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Selain itu, sebagian besar pembeli di Blok F Pasar Tanah Abang merupakan pedagang yang
membeli produk untuk dijual kembali, sehingga cenderung mencari produk dengan harga yang lebih
terjangkau agar memperoleh keuntungan yang lebih besar. Dari hasil pengamatan peneliti selama
membantu kegiatan perdagangan, konsumen tetap memperhatikan kualitas produk, namun kualitas yang
dipilih umumnya disesuaikan dengan tingkat harga yang mampu dijangkau. Hal ini menunjukkan adanya
perbedaan pertimbangan konsumen dalam mengambil keputusan pembelian di Blok F Pasar Tanah Abang,
Jakarta.

Berkaitan dengan fenomena tersebut, keputusan pembelian dipengaruhi oleh berbagai
pertimbangan, terutama harga dan kualitas produk. Namun setiap konsumen memiliki pertimbangan yang
berbeda dalam menentukan pembelian suatu produk. Dengan demikian, perlu dilakukan penelitian untuk
mengetahui apakah Harga dan Kualitas Produk Berpengaruh Terhadap Keputusan Pembelian di Blok F
Pasar Tanah Abang, Jakarta.

Menurut (Aliffa & Wardani, 2025) keputusan pembelian merupakan suatu tahapan yang dilalui
konsumen mulai dari mengenal masalahnya, mencari informasi mengenai produk atau merek tertentu, dan
mengevaluasi berbagai alternatif produk. Keputusan pembelian adalah suatu proses pengambilan keputusan
dalam membeli suatu produk yang dimulai dari pengenalan masalah, pencarian informasi, penilaian
alternatif, membuat keputusan pembelian dan akhirnya didapatkan perilaku setelah membeli yaitu kepuasan
atau ketidakpuasan terhadap produk yang dibeli (Satria, 2023). Dalam proses ini, konsumen biasanya akan
membandingkan berbagai pilihan yang ada, baik dari segi harga maupun kualitas produk yang ditawarkan.

Terdapat perbedaan hasil penelitian terdahulu mengenai pengaruh antar variabel yang diteliti.
Penelitian yang dilakukan oleh (Salsabilla & Fasa, 2024) menyatakan bahwa Harga dan Kualitas Produk
berpengaruh positif dan signifikan terhadap Keputusan Pembelian. Penelitian (Mahardin et al., 2023) yang
mengatakan bahwa Kualitas Produk berpengaruh positif dan signifikan terhadap Keputusan Pembelian
sedangkan Harga tidak berpengaruh signifikan terhadap Keputusan Pembelian. Perbedaan hasil penelitian
terdahulu menunjukkan masih ada kesenjangan penelitian sehingga diperlukan penelitian ini untuk menguiji
kembali pengaruh harga dan kualitas produk terhadap keputusan pembelian di Blok F Pasar Tanah Abang,
Jakarta.

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis pengaruh harga dan kualitas produk terhadap keputusan
pembelian di Blok F Pasar Tanah Abang, Jakarta. Hasil penelitian diharapkan dapat memberikan gambaran
bagi pedagang sebagai bahan pertimbangan dalam menentukan strategi pemasaran serta menjadi referensi
bagi penelitian selanjutnya mengenai keputusan pembelian.

METODE PENELITIAN

Penelitian ini menggunakan pendekatan kuantitatif berdasarkan data statistik dengan tujuan untuk
mengetahui pengaruh harga dan kualitas produk terhadap keputusan pembelian. Penelitian dilaksanakan di
Blok F Pasar Tanah Abang, Jakarta, dengan Harga (X1) dan Kualitas Produk (X2) sebagai variabel
(independent) dan Keputusan Pembelian (Y) sebagai variabel (dependent). Data dikumpulkan dengan
teknik survei melalui penyebaran kuesioner menggunakan Google Forms dan data diolah menggunakan
SPSS versi 26.

Populasi dalam penelitian ini adalah seluruh konsumen yang melakukan pembelian di Blok F Pasar
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Tanah Abang, Jakarta. Sampel penelitian ini adalah sebagian konsumen yang berbelanja di Blok F Pasar
Tanah Abang, Jakarta dan bersedia untuk mengisi kuesioner penelitian. Jumlah sampel penelitian ini
berjumlah 96 responden yang ditentukan menggunakan rumus Lemeshow. Teknik pengambilan sampel
menggunakan non probability sampling dengan metode accidental sampling, yaitu konsumen yang ditemui
secara kebetulan dan sesuai sebagai sumber data dapat dijadikan sebagai sampel (Soesana et al., 2023).

Data dikumpulkan menggunakan kuesioner dengan skala Likert melalui Google Forms. Skala
Likert adalah metode pengukuran yang digunakan untuk mengukur sikap, pendapat, atau persepsi
responden terhadap suatu fenomena (Sugiyono, 2023). Kuesioner ini disebarkan kepada konsumen yang
melakukan pembelian di Blok F Pasar Tanah Abang, Jakarta. Instrumen penelitian diuji menggunakan uji
validitas dan reliabilitas. Data kemudian dianalisis melalui uji asumsi klasik yang meliputi uji normalitas,
multikolinearitas, dan heteroskedastisitas, kemudian dilanjutkan dengan analisis regresi linear berganda,
uji parsial (t), uji simultan (), uji koefisien determinasi (R?) dan uji koefisien regresi.

HASIL DAN PEMBAHASAN
Uji Validitas

Uji validitas dilakukan untuk mengukur seberapa valid instrumen dapat mengungkapkan data dari
variabel yang diteliti secara tepat. Untuk tingkat validitas dilakukan uji signfikansi dengan membandingkan
nilai r hitung dengan nilai r tabel d(f)=N-2 dengan alpha 0,05 (Zahriyah et al., 2021). Pada penelitian ini
memiliki jumlah sampel penelitian sebesar 96 responden, df (96-2=94) diperoleh dari nilai r tabel sebesar
0,201. Kuesioner dinyatakan valid jika r hitung > r tabel, berikut adalah hasil pengujian untuk masing-
masing indikator.

Tabel 1. Hasil Uji Validitas Variabel Harga (X1)

Variabel Item R Hitung R Tabel Kriteria Keterangan
Pernyataan
X1.1 0,558 0,201 r hitung > r tabel VALID
X1.2 0,518 0,201 r hitung > r tabel VALID
X1.3 0,519 0,201 r hitung > r tabel VALID
X1.4 0,579 0,201 r hitung > r tabel VALID
Harga (X1) .
X1.5 0,597 0,201 r hitung > r tabel VALID
X1.6 0,505 0,201 r hitung > r tabel VALID
X1.7 0,558 0,201 r hitung > r tabel VALID
X1.8 0,639 0,201 r hitung > r tabel VALID

(Sumber: Hasil Output SPSS 26, 2026)
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Tabel 2. Hasil Uji Validitas Variabel Kualitas Produk (X2)
Variabel Item R Hitung R Tabel Kriteria Keterangan
Pernyataan
X2.1 0,546 0,201 r hitung > r tabel VALID
X2.2 0,585 0,201 r hitung > r tabel VALID
X2.3 0,582 0,201 r hitung > r tabel VALID
X2.4 0,720 0,201 r hitung > r tabel VALID
Kualitas X2.5 0,740 0,201 r hitung > r tabel VALID
Produk (X2) X2.6 0,595 0,201 r hitung > r tabel VALID
X2.7 0,718 0,201 r hitung > r tabel VALID
X2.8 0,668 0,201 r hitung > r tabel VALID
X2.9 0,637 0,201 r hitung > r tabel VALID
X2.10 0,700 0,201 r hitung > r tabel VALID

(Sumber: Hasil Output SPSS 26, 2026)

Tabel 3. Hasil Uji Validitas Variabel Keputusan Pembelian ()

Variabel Item R Hitung R Tabel Kriteria Keterangan
Pernyataan
Y.l 0,498 0,201 r hitung > r tabel VALID
Y.2 0,647 0,201 r hitung > r tabel VALID
Y.3 0,647 0,201 r hitung > r tabel VALID
Y.4 0,739 0,201 r hitung > r tabel VALID
Y.5 0,496 0,201 r hitung > r tabel VALID
Keputusan Y.6 0,610 0,201 r hitung > r tabel VALID
Pembelian (Y) Y.7 0,612 0,201 r hitung > r tabel VALID
Y.8 0,725 0,201 r hitung > r tabel VALID
Y.9 0,589 0,201 r hitung > r tabel VALID
Y.10 0,519 0,201 r hitung > r tabel VALID
Y.11 0,552 0,201 r hitung > r tabel VALID
Y.12 0,572 0,201 r hitung > r tabel VALID

(Sumber: Hasil Output SPSS 26, 2026)

Berdasarkan hasil uji validitas, seluruh item pernyataan pada variabel Harga (X1), Kualitas Produk
(X2), dan Keputusan Pembelian () dinyatakan valid karena memiliki nilai r hitung lebih besar dari nilai r
tabel sebesar 0,201.

Uji Reliabilitas
Uji reliabilitas dapat dilihat dari nilai Cronbach’s Alpha, dimana variabel dapat dikatakan reliabel
jika nilai Cronbach’s Alpha lebih besar dari 0,60 (Zahriyah et al., 2021).
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Tabel 4. Hasil Uji Reliabilitas

Variabel Nilai Cronbach’s Alpha Nilai Koefisisen Cronbach’s Keterangan
Alpha
Harga (X1) 0,683 0,60 Reliabel
Kualitas Produk (X2) 0,848 0,60 Reliabel
Keputusan Pembelian (Y) 0,840 0,60 Reliabel

(Sumber: Hasil Output SPSS 26, 2026)

Berdasarkan Tabel 4, hasil uji reliabilitas pada variabel Harga (X1), Kualitas Produk (X2), dan
Keputusan Pembelian (Y) memiliki nilai Cronbach’s Alpha masing-masing sebesar 0,683, 0,848, dan
0,840. Seluruh nilai tersebut lebih besar dari nilai Koefisien Cronbach’s Alpha 0,60, Sehingga instrumen
penelitian dinyatakan reliabel dan layak digunakan dalam tahap analisis selanjutnya.

Uji Normalitas

Uji normalitas dilakukan untuk mengetahui apakah suatu data terdistribusi normal atau tidak.
Dalam penelitian ini, uji normalitas dilakukan menggunakan metode Kolmogrov-Smirnov dengan melihat
nilai signifikansi Monte Carlo. Data dapat dikatakan terdistribusi normal apabila nilai signifikansi Monte
Carlo > 0,05 (Kinanti & Rosdiana, 2022).

Tabel 5. Hasil Uji Normalitas
One-Sample Kolmogorov-Smirnov Test
Unstandardized Residual

N 96
Normal Parametersa? Mean .0000000
Std. Deviation 4.73629498

Most Extreme Differences Absolute 123
Positive .046

Negative -.123

Test Statistic 123
Asymp. Sig. (2-tailed) .001¢
Monte Carlo Sig. (2-tailed) Sig. .1024
95% Confidence Interval Lower Bound .096

Upper Bound .108

a. Test distribution is Normal.

b. Calculated from data.

c. Lilliefors Significance Correction.

d. Based on 10000 sampled tables with starting seed 2000000.

(Sumber: Hasil Output SPSS 26, 2026)

Berdasarkan Tabel 5, hasil uji normalitas menggunakan metode Kolmogrov-Smirnov dengan
melihat nilai Monte Carlo Sig. (2-tailed). Hal ini dilakukan karena jika menggunakan asymp. Sig. (2-tailed)
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data tidak menunjukkan distribusi normal. Oleh karena itu, digunakan alternatif Monte Carlo dan hasilnya
menunjukkan nilai Monte Carlo Sig. (2-tailed) sebesar 0,102 > 0,05 maka disimpulkan bahwa data
berdistribusi normal.

Uji Heteroskedastisitas
Uji heteroskedastisitas dilakukan untuk mengetahui apakah terdapat ketidaksamaan varians dari

residual satu pengamatan ke pengamatan lain. Dalam pengujian heteroskedastisitas, apabila nilai
signifikansi (Sig.) > 0,05 maka dapat dinyatakan tidak terjadi heteroskedastisitas. Sebaliknya, jika nilai
signifikansi (Sig.) < 0,05 maka menunjukkan adanya gejala heterokedastisitas (Sahir, 2022).

Tabel 6. Hasil Uji Heteroskedastisitas

Coefficients?
Standardized

Unstandardized Coefficients Coefficients
Model B Std. Error Beta t Sig.
1 (Constant) -3.470 3.861 -.899 371
Harga .261 .150 243 1.740 .085
Kualitas Produk -.044 .098 -.063 -.455 .650

a. Dependent Variable: Abs_RES
(Sumber: Hasil Output SPSS 26, 2026)

Berdasarkan Tabel 6, diperoleh nilai signifikansi uji heteroskedastisitas pada variabel Harga (X1)
sebesar 0,085 dan variabel Kualitas Produk (X2) sebesar 0,650. Nilai signifikansi dari kedua variabel
tersebut menunjukkan hasil > 0,05. Oleh karena itu, dapat disimpulkan bahwa seluruh variabel independent
pada penelitian ini tidak mengalami gejala heteroskedastisitas terhadap variabel Keputusan Pembelian ().

Uji Multikolinearitas

Uji multikolinearitas dilakukan untuk mengetahui ada tidaknya hubungan (korelasi) yang
signifikan antar variabel independent. Uji multikolinearitas dilakukan dengan melihat nilai Varians
Inflation Factor (VIF) dan nilai tolerance. Jika nilai VIF < 10 dan nilai tolerance > 0,1 maka dikatakan

tidak terjadi gejala multikolinearitas (Sahir, 2022).

Tabel 7. Hasil Uji Multikolinearitas
Coefficients?

Unstandardized Standardized Collinearity
Coefficients Coefficients Statistics
Model B Std. Error Beta t Sig. Tolerance VIF
1 (Constant) 33.666 6.392 5.267 .000
Harga 574 .248 315 2.313 .023 529 1.891
Kualitas -.036 .162 -.030 -.222 .824 529 1.891

Produk
a. Dependent Variable: Keputusan Pembelian

(Sumber: Hasil Output SPSS 26, 2026)
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Berdasarkan Tabel 7, hasil uji multikolinearitas pada variabel Harga (X1) diperoleh nilai VIF
sebesar 1,891 dan nilai tolerance sebesar 0,529. Sedangkan variabel Kualitas Produk (X2) juga diperoleh
nilai VIF sebesar 1,891 dan nilai tolerance sebesar 0,529. Oleh karena itu dapat disimpulkan bahwa seluruh
variabel independent pada penelitian ini tidak terdapat masalah multikolinearitas.

Uji Parsial

Uji parsial atau uji t digunakan untuk mengetahui signifikansi secara parsial atau masing-masing
variabel independent terhadap variabel dependent. Pengujian ini dilakukan dengan membandingkan nilai t
hitung dengan t tabel pada tingkat signifikansi 0,05 (Sahir, 2022). Jika nilai t hitung > dari t tabel, maka
terdapat pengaruh secara parsial antara variabel independent terhadap variabel dependent. Sebaliknya jika
nilai t hitung < dari t tabel maka tidak terdapat pengaruh antara variabel independent terhadap variabel
dependent. Untuk menentukan nilai t tabel dengan 96 responden cara menghitungnya adalah df = 96-2-1 =
93 dengan signifikansi (o) 0,05 maka nilai t tabel yang diperoleh sebesar 1,986.

Tabel 8. Hasil Uji Parsial (Uji T)
Coefficients?
Standardized

Unstandardized Coefficients Coefficients
Model B Std. Error Beta t Sig.
1 (Constant) 33.666 6.392 5.267 .000
Harga 574 .248 .315 2.313 .023
Kualitas Produk -.036 .162 -.030 -.222 .824

a. Dependent Variable: Keputusan Pembelian
(Sumber: Hasil Output SPSS 26, 2026)

Berdasarkan Tabel 8, hasil uji parsial dari variabel Harga (X1) dan variabel Kualitas Produk (X2)
sebagai berikut:

1. Variabel Harga (X1)

Berdasarkan hasil uji parsial (uji t) menunjukkan bahwa hasil nilai signifikansi pada variabel Harga
(X1) sebesar 0,023 < 0,05 dengan nilai t hitung sebesar 2,313 > t tabel 1,986. Maka HO1 ditolak dan Hal
diterima, yang berarti variabel Harga (X1) berpengaruh terhadap Keputusan Pembelian ().

2. Variabel Kualitas Produk (X2)

Berdasarkan hasil uji parsial (uji t) menunjukkan bahwa hasil nilai signifikansi pada variabel Kualitas
Produk (X2) sebesar 0,824 > 0,05 dengan nilai t hitung sebesar -0,222 < t tabel 1,986. Maka H02 diterima
dan Ha2 ditolak, yang berarti variabel Kualitas Produk (X2) tidak berpengaruh terhadap Keputusan
Pembelian ().

Pengaruh Harga dan Kualitas Produk Terhadap Keputusan Pembelian di Blok F Pasar Tanah Abang, Jakarta
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Uji simultan atau uji f digunakan untuk mengetahui signifikansi variabel indepedent secara
simultan memiliki pengaruh terhadap variabel dependent. Pengujian ini dilakukan dengan membandingkan
nilai f hitung dengan f tabel pada tingkat signifikansi 0,05 (Sahir, 2022). Jika f hitung > dari f tabel, maka
terdapat pengaruh secara simultan antara variabel independent terhadap variabel dependent. Sebaliknya jika
niai f hitung < dari f tabel, maka tidak terdapat pengaruh secara simultan antara variabel independent
terhadap variabel dependent. Untuk menemukan f tabel dengan 96 responden cara menghitungnya adalah
dfl = 2 (jumlah variabel independent), df2 = 96-2-1 = 93 dengan signifikansi (o) 0,05 maka nilai f tabel

adalah 3,09.

Tabel 9. Hasil Uji Simultan (Uji F)

ANOVA?
Model Sum of Squares df Mean Square F Sig.
1 Regression 203.413 2 101.707 4.438 .001°
Residual 2131.087 93 22.915
Total 2334.500 95

a. Dependent Variable: Keputusan Pembelian
b. Predictors: (Constant), Kualitas Produk, Harga

(Sumber: Hasil Output SPSS 26, 2026)

Berdasarkan Tabel 9, hasil uji simultan, diperoleh nilai f hitung sebesar 4,438 > f tabel 3,09 dengan
nilai signifikansi sebesar 0,001 < 0,05. Maka H03 ditolak dan Ha3 diterima, yang berarti secara simultan
variabel Harga (X1) dan variabel Kualitas Produk (X2) berpengaruh secara signifikan terhadap Keputusan

Pembelian ().

Uji Koefisien Determinasi
Uji Koefisien Determinasi Parsial
Uji koefisien determinasi parsial antara variabel independent terhadap variabel dependent

(Vikaliana et al., 2022)

Tabel 10. Hasil Uji Koefisien Determinasi Parsial
Coefficients?

Unstandardized Standardized
Coefficients Coefficients Correlations
Zero-
Model B Std. Error Beta t Sig. order Partial Part
1 (Constant) 33.666 6.392 5.267 .000
Harga 574 .248 .315 2.313 .023 .294 233 .229
Kualitas -.036 .162 -.030 -.222 .824 186 -.023 -.022

Produk
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Berdasarkan Tabel 10, hasil uji koefisien determinasi parsial menunjukkan persentase pengaruh
Harga (X1) dan Kualitas Produk (X2) dengan cara mengalikan angka Beta dengan Zero Order (R?= angka
beta x zero order). Hasil uji koefisien determinasi parsial menunjukkan secara keseluruhan, variabel
independent yaitu Harga (X1) dan Kualitas Produk (X2) secara bersama-sama memberikan kontribusi
sebesar 8,703% terhadap variabel dependent yaitu Keputusan Pembelian ().

Uji Koefisien Determinasi Simultan

Uji koefisien determinasi simultan antara variabel independent terhadap variabel dependent

(Kharislam et al., 2021)

Tabel 11. Hasil Uji Koefisien Determinasi Simultan

Model Summary

Model R R Square Adjusted R Square

Std. Error of the

Estimate

1 .2952 .087

.068

4.787

(Sumber: Hasil Output SPSS 26, 2026)

Berdasarkan Tabel 11, diperoleh nilai R Square sebesar 0,087 atau 8,7%, sedangkan sisanya sebesar

91,3% dipengaruhi oleh faktor lain diluar penelitian ini.

Uji Koefisien Regresi

Koefisien regresi adalah nilai yang menunjukkan besarnya pengaruh variabel independent terhadap
variabel dependent. Dalam suatu regresi. Nilai ini menjelaskan arah hubungan (positif atau negatif) (Sahir,

2022)
Tabel 12. Hasil Uji Koefisien Regresi
Coefficients?
Standardized
Unstandardized Coefficients Coefficients
Model B Std. Error Beta t Sig.
1 (Constant) 33.666 6.392 5.267 .000
Harga 574 .248 315 2.313 .023
Kualitas Produk -.036 .162 -.030 -.222 .824

a. Dependent Variable: Keputusan Pembelian

(Sumber: Hasil Output SPSS 26, 2026)

Berdasarkan Tabel 12, hasil uji koefisien regresi, diperoleh persamaan regresi sebagai berikut:

Y =33, 666 + 0,574X1 - 0,036X2 + e

Persamaan regresi berganda diatas dapat dijelaskan sebagai berikut:

Pengaruh Harga dan Kualitas Produk Terhadap Keputusan Pembelian di Blok F Pasar Tanah Abang, Jakarta

(Khairunnisa, et al.)
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1. Nilai konstanta (o)) sebesar 33,666 menunjukkan bahwa apabila variabel Harga (X1) dan Kualitas
Produk (X2) dianggap konstan atau tidak mengalami perubahan, maka nilai keputusan pembelian ()
sebesar 33,666.

2. Nilai koefisien regresi harga (B1) sebesar 0,574 menunjukkan arah hubungan positif. Artinya, setiap
peningkatan 1 satuan pada variabel harga, akan meningkatkan keputusan pembelian sebesar 0,574
satuan.

3. Nilai koefisien regresi kualitas produk (B2) sebesar -0,036 menunjukkan arah hubungan negatif.
Artinya setiap peningkatan 1 satuan pada variabel kualitas produk, akan menurunkan keputusan
pembelian sebesar -0,036 satuan.

Pembahasan
Pengaruh Harga Terhadap Keputusan Pembelian

Berdasarkan analisis data yang dilakukan, dapat diperoleh hasil nilai signifikansi pada variabel
harga sebesar 0,023 < 0,05 dengan nilai t hitung sebesar 2,313 > t tabel 1,986. Dapat diambil kesimpulan
bahwa secara parsial Harga (X1) berpengaruh positif dan signifikan terhadap Keputusan Pembelian (Y)
dapat diterima. Dari hasil tersebut dapat disimpulkan bahwa HO1 ditolak dan Hal diterima.

Hasil penelitian tersebut menunjukkan bahwa harga menjadi faktor utama yang dipertimbangkan
konsumen dalam melakukan pembelian di Blok F Pasar Tanah Abang, Jakarta. Konsumen cenderung
memilih produk dengan harga yang terjangkau dan sesuai dengan kemampuan daya beli.

Hal ini didukung dengan penelitian terdahulu yang dilakukan oleh (Aliffa & Wardani, 2025). Hasil
penelitian menunjukkan bahwa harga secara parsial memiliki pengaruh positif dan signifikan terhadap
keputusan pembelian di Blok F Pasar Tanah Abang, Jakarta.

Pengaruh Kualitas Produk Terhadap Keputusan Pembelian

Berdasarkan analisis data yang dilakukan, dapat diperoleh hasil nilai signifikansi pada variabel
kualitas produk sebesar 0,824 > 0,05 dengan nilai t hitung sebesar -0,222 < t tabel 1,986. Dapat diambil
kesimpulan bahwa secara parsial Kualitas Produk (X2) tidak berpengaruh signifikan terhadap Keputusan
Pembelian (). Dari hasil tersebut dapat disimpulkan bahwa HO2 diterima dan Ha2 ditolak.

Hasil penelitian tersebut menunjukkan bahwa kualitas produk bukan menjadi faktor utama yang
mempengaruhi konsumen dalam melakukan pembelian di Blok F Pasar Tanah Abang, Jakarta. Konsumen
lebih mempertimbangkan faktor lain seperti harga yang terjangkau, model produk yang sesuai dengan tren,
serta kebutuhan pembelian dalam jumlah besar. Selain itu, produk yang dijual di Blok F Pasar Tanah Abang
umumnya memiliki kualitas yang relatif hampir sama antara satu toko dengan toko lainnya. Kondisi ini
membuat konsumen merasa bahwa kualitas produk bukan lagi pembeda utama dalam memilih produk yang
akan dibeli. Selama produk masih dianggap layak digunakan dan sesuai dengan kebutuhan, konsumen tetap
melakukan pembelian tanpa terlalu mempertimbangkan kualitas secara mendalam.

Hal ini didukung dengan penelitian terdahulu yang dilakukan oleh (Maulana et al., 2022). Hasil
penelitian menunjukkan bahwa kualitas produk secara parsial tidak memiliki pengaruh terhadap keputusan
pembelian di Blok F Pasar Tanah Abang.
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Pengaruh Harga dan Kualitas Produk Terhadap Keputusan Pembelian

Berdasarkan hasil penelitian yang telah dilakukan, diperoleh nilai f hitung sebesar 4,438 > f tabel
sebesar 3,09 dengan nilai signifikansi sebesar 0,001 < 0,05. Dapat dikatakan bahwa variabel Harga (X1)
dan Kualitas Produk (X2) secara simultan berpengaruh signifikan terhadap variabel Keputusan Pembelian
(Y). Dari hasil tersebut dapat disimpulkan bahwa HO3 ditolak dan Ha3 diterima.

Hal ini didukung dengan penelitian terdahulu yang dilakukan oleh (Aliffa & Wardani, 2025). Hasil
ini menunjukkan bahwa variabel Harga (X1) dan Kualitas Produk (X2) secara simultan memiliki pengaruh
positif dan signifikan terhadap Keputusan Pembelian (YY) di Blok F Pasar Tanah Abang, Jakarta.

KESIMPULAN
Berdasarkan hasil penelitian mengenai Pengaruh Harga dan Kualitas Produk Terhadap Keputusan
Pembelian di Blok F Pasar Tanah Abang, Jakarta, dapat disimpulkan bahwa:

1. Secara parsial, Harga (X1) berpengaruh positif dan signifikan terhadap Keputusan Pembelian ()
di Blok F Pasar Tanah Abang, Jakarta. Hal ini menunjukkan bahwa semakin sesuai harga yang
ditawarkan dengan kemampuan dan manfaat yang dirasakan konsumen, maka semakin besar
kecenderungan konsumen dalam melakukan keputusan pembelian.

2. Secara parsial Kualitas Produk (X2) tidak berpengaruh signifikan terhadap Keputusan Pembelian
(YY), sehingga kualitas produk bukan menjadi faktor utama yang mempengaruhi keputusan
pembelian konsumen dalam penelitian ini.

3. Secara simultan, Harga (X1) dan Kualitas Produk (X2) berpengaruh positif dan signifikan terhadap
Keputusan Pembelian (YY) di Blok F Pasar Tanah Abang, Jakarta.
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