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Sejarah Artikel: 
 

ABSTRACT 
This research is motivated by the growing popularity of TikTok as a digital platform used by 

brands to increase brand awareness and image. Ecinos.id is a local brand that utilizes TikTok 

marketing strategies to build rapport with its audience and strengthen its market 

position.fashion.This study aims to determine how much influence TikTok marketing has 

onbrand awareness And brand image on followers TikTok @ecinos.id. The theory used in this 

study isBrand Equity Theory The type of research conducted is quantitative explanatory using 

the paradigmpositivism. Data collection is done using techniques probability sampling to 100 

respondents who were followers of TikTok @ecinos.id. The calculation test in this study used 

simple linear regression analysis with the help of IBM SPSS Version 27 to test the statistical 

data. The results of the validity and reliability tests for all questionnaire items showed that all 

items were valid and reliable. The results of the simple linear regression analysis showed a 

significant influence of TikTok marketing on brand awarenessas big as 44,4%, while the rest 

55,6%influenced by other factors not studied. TikTok marketing also has a significant influence 

on brand imageas big as 38,8%, while the rest 61,2% influenced by other factors outside the 

research. Then the T-test results show that the TikTok marketing variable has a significant 

positive effect onbrand awareness And brand image.The results of this study prove that the 

theory Brand Equity relevant to explain how marketing strategies through TikTok are able to 

strengthen brand awareness and brand image among TikTok followers @ecinos.id. 
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ABSTRAK 
Penelitian ini dilatarbelakangi oleh semakin berkembangnya media sosial TikTok sebagai salah 

satu platform digital yang dimanfaatkan oleh brand untuk meningkatkan kesadaran merek dan 

citra merek. Ecinos.id hadir sebagai brand lokal yang memanfaatkan strategi TikTok marketing 

dalam membangun kedekatan dengan audiens dan memperkuat posisinya di pasar fashion. 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui seberapa besar pengaruh TikTok marketing terhadap 

brand awareness dan brand image pada followers TikTok @ecinos.id. Teori yang digunakan 

pada penelitian ini yaitu Brand Equity Theory. Jenis penelitian yang dilakukan adalah 

kuantitatif eksplanatif dengan menggunakan paradigma positivisme. Pengumpulan data 

dilakukan menggunakan teknik probability sampling kepada 100 responden yang merupakan 

followers TikTok @ecinos.id. Uji perhitungan pada penelitian ini menggunakan analisis regresi 

linear sederhana dengan bantuan aplikasi IBM SPSS Versi 27 untuk menguji data statistik. Hasil 
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uji validitas dan reliabilitas seluruh item kuesioner menunjukan bahwa semua item dinyatakan 

valid dan reliabel. Hasil uji analisis regresi linear sederhana menunjukan bahwa terdapat 

pengaruh signifikan TikTok marketing terhadap brand awareness sebesar 44,4%, sedangkan 

sisanya 55,6% dipengaruhi oleh faktor lain yang tidak diteliti. TikTok marketing juga 

berpengaruh signifikan terhadap brand image sebesar 38,8%, sedangkan sisanya 61,2% 

dipengaruhi oleh faktor lain di luar penelitian. Kemudian hasil uji T menunjukan bahwa variabel 

TikTok marketing berpengaruh positif secara signifikan terhadap brand awareness dan brand 

image. Hasil penelitian ini membuktikan bahwa teori Brand Equity relevan digunakan untuk 

menjelaskan bagaimana strategi pemasaran melalui TikTok mampu memperkuat kesadaran 

merek dan citra merek pada followers TikTok @ecinos.id. 

 

Kata Kunci: TikTok Marketing, Brand Awareness, Brand Image, Brand Equity 
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PENDAHULUAN 

Fashion adalah benda-benda dan atribut yang dipakai manusia untuk mengidentifikasikan diri 

seseorang secara khusus atau kelompok sosialnya sebagai salah satu kesatuan dirinya atau pencitraan diri 

dan kepribadian seseorang. Fashion juga dianggap sebagai bentuk seseorang untuk membebaskan dirinya 

saat berpenampilan (Saputra & Sukmawati, 2023). Fashion saat ini bukan hanya sekedar gaya atau tren, 

tetapi telah menjadi bagian penting dari kebutuhan hidup manusia, khususnya sebagai salah satu kebutuhan 

sandang. Setiap orang pasti berhubungan dengan fashion dalam kehidupan sehari-hari, mulai dari pakaian 

yang dikenakan untuk bekerja, sekolah, hingga bersantai. Contoh produk fashion diantaranya pakaian, alas 

kaki, gaya hidup, aksesoris, riasan, gaya rambut, sesuai yang diinginkan oleh seseorang itu sendiri. Produk 

fashion tidak akan ada habisnya. Hal ini karena fashion selalu berkembang mengikuti perubahan zaman 

dan trend yang terus berganti. Setiap generasi memiliki gaya fashion tersendiri yang mencerminkan cara 

berpikir dan gaya hidup mereka. Perkembangan fashion ini yang menjadi sarana bagi setiap orang untuk 

mengekspresikan diri. Melalui pakaian yang mereka kenakan, seseorang bisa menunjukkan kepribadian, 

suasana hati, bahkan nilai-nilai yang mereka yakini. Penampilan yang modist dan stylish membuat 

seseorang lebih percaya diri. Saat seseorang merasa cocok dan nyaman dengan pakaian yang mereka 

kenakan, hal itu akan memengaruhi cara mereka membawa diri di depan orang lain. Banyaknya industri 

fashion menimbulkan persaingan yang ketat antar setiap pengusaha fashion. Sehingga, setiap pengusaha 

dituntut untuk memahami trend pasar fashion yang sedang terjadi. 

Perkembangan teknologi digital, khususnya media sosial telah membawa perubahan signifikasi 

dalam dunia pemasaran. Platform sosial media seperti Tiktok dan Instagram menjadi salah satu media yang 

efektif untuk membangun hubungan antara merek dan konsumen, terutama di kalangan generasi muda. 

Perkembangan bisnis yang semakin ketat ini membuat persaingan antar perusahaan menjadi semaki ketat. 

Setiap perusahaan dituntut untuk memiliki cara yang tepat dalam memasarkan produknya agar dikenal oleh 

banyak orang. Oleh karena itu, perusahaan perlu merancang strategi komunikasi yang efektif, yaitu strategi 

yang mampu menyampaikan pesan dengan jelas, menarik, dan mudah dipahami oleh konsumen. Selain itu, 

perusahaan dituntut unruk mampu beradaptasi dengan dinamika pasar dan kebutuhan pasar. Meningkatnya 

permintaan konsumen tarhadap berabagi jenis produk fashion mendorong semakin banyak perusahaan baru 

bermunculan. Setiap perusahaan yang hadir berlomba-lomba untuk menonjolkan keunggulan produknya 

masing-masing agar bisa menarik perhatian konsumen. Mulai dari desain yang menarik, harga terjangkau, 

hingga kualitas yang baik, semua ditawarkan agar produk mereka dipilih oleh masyarakat. Dalam kondisi 

ini, menjadi salah satu pemicu terjadinya persaingan diberbagai kalangan, khususnya di antara pelaku usaha 

di bidang fashion. Kemajuan informasi dan telekomunikasi membuat membuat para pelaku bisnis fashion 

mempunyai strategi yang tepat agar bisa bersaing dan bertahan serta terus berinovasi mempertahankan 

loyalitas pelanggan mereka.  

Trend fashion adalah cara berpakaian dan menggunakan aksesoris yang selalu berubah mengikuti 

perkembangan zaman. Perubahan ini bisa terjadi dengan sangat cepat karena dipengaruhi oleh selera 

masyarakat, budaya populer, dan teknologi (Nurul Arsita, 2021). Biasanya, trend fashion menghadirkan 

gaya-gaya baru yang unik, menarik, dan inovatif dari waktu ke waktu. Kehadiran internet dan media sosial 

seperti Tiktok membuat orang lebih mudah menemukan inspirasi gaya berpakaian, salah satunya lewat 

konten Outfit Of The Day (OOTD). Konten seperti ini membantu pengguna mengikuti trend fashion terbaru 

yang sedang populer dan banyak digemari, sehingga siapa pun bisa tampil sesuai gaya kekinian dengan 

lebih mudah. Dengan adanya perkembangan trend fashion yang berubah sangat cepat memunculkan 

fenomena fast fashion. Fast fashion adalah model bisnis di industri pakaian yang memproduksi pakaian 
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dalam jumlah banyak, dengan cepat, dan harga yang murah untuk mengikuti tren yang terus berubah. 

Sistem ini membuat masyarakat bisa membeli pakaian bergaya baru dengan harga terjangkau dan dalam 

waktu singkat (Juliyanto & Firmansyah, 2024). Pertumbuhan trend fast fashion di Indonesia semakin 

meningkat dari tahun ke tahun. Semakin banyak brand yang menawarkan pakaian dengan desain yang 

mengikuti trend terbaru, harga terjangkau, dan mudah ditemukan baik di toko offline maupun online. Dilihat 

dari data pada tahun 2020 pertumbuhan fashion di Indonesia sedikit menurun karena adanya pandemi 

covid-19,Namun pada tahun 2021 mengalami kenaikan. 

 Ditengah maraknya limbah fashion di Indonesia menjadi salah satu permasalahan yang semakin 

mendapatkan perhatian. Perkembangan trend fashion yang cepat, ditambah budaya konsumtif masyarakat 

dalam mengikuti gaya berpakaian kekinian, mendorong peningkatan produksi dan konsumsi pakai dalam 

jumlah yang besar (Khotimah & Ula, 2023). Salah satu brand yang memperhatikan limbah fashion yaitu 

brand Ecinos. Ecinos merupakan brand lokal fashion asal Indonesia yang berdirui p pertengahan 2018. 

Salah satu ciri khas dari produk Ecinos adalah desain yang bersifat timeless, atau tidak tergerus oleh waktu. 

Pakaian oleh Ecinos tidak hanya mengikuti trend sesaat, tetapi juga dirancang agar tetap relevan dan bisa 

diunakan dalam jangka waktu yang panjang. Konsep produk yang timeless menjadi bagian dari komitmen 

ecinos terhadap sustainability (berkelanjutan). Dengan memproduksi pakaian yang bisa dipakai berulang 

kali dalam berbagai kesempatan. Selain itu, ecinos juga mengedepankan gaya kasual minimalis, dengan 

potongan-potongan yang sederhana, warna-warna yang netral atau earthy tone, serta bahan yang nyaman 

diguanakan sehari-hari.  

Salah satu strategi pemasaran yang dimanfaatkan oleh Ecinos untuk menjangkau pasar kalangan 

muda yaitu menggunakan Tiktok,. Tiktok dipilih karena dinilai mampu menjangkau audiens yang luas, 

terutama dari kalangan muda dan Gen Z yang merupakan target utama dari produk Ecinos. Dengan 

memanfaatkan fitur-fitur Tiktok seperti video pendek, music popular, dan efek visual yang menarik Ecinos 

dapat memperkenalkan produk-produknya dengan cara yang kreatif dan mudah diterima oleh pengguna 

Tiktok. Promosi melalui TikTok dilakukan dengan membuat konten yang relevan dan sesuai dengan 

karakter brand, seperti video outfit mix and match, behind the scenes proses produksi, hingga tren OOTD 

(Outfit of The Day). Selain itu, Ecinos juga aktif memanfaatkan tren dan hashtag yang sedang populer untuk 

meningkatkan visibilitas konten mereka di halaman For You Page (FYP). Semakin banyak pengguna yang 

melihat dan berinteraksi dengan konten tersebut, maka semakin besar peluang brand ini dikenal secara lebih 

luas.  

Melalui akun TikTok resminya, Ecinos rutin mengunggah berbagai jenis konten kreatif. Konten-

konten ini tidak hanya menampilkan produk secara langsung, tetapi juga disusun sedemikian rupa agar 

terlihat natural, menarik, dan mengikuti gaya komunikasi anak muda saat ini. Beberapa contoh 

konten yang sering dibagikan antara lain video outfit inspiration, cara mix and match pakaian Ecinos, trend 

fashion terkini, hingga proses di balik pembuatan produk. Dengan pendekatan visual yang estetik dan musik 

yang sedang tren, Ecinos mampu menarik perhatian pengguna TikTok untuk berhenti sejenak dan 

menyimak kontennya. Dengan semua strategi ini, kehadiran Ecinos di TikTok bukan hanya sebagai sarana 

promosi semata, tetapi juga menjadi bagian dari upaya membentuk identitas brand yang lebih dekat dengan 

masyarakat. Ecinos memposisikan diri sebagai brand fashion lokal yang mengikuti tren, tetapi tetap 

konsisten dengan nilai-nilai utama mereka yaitu timeless design, kualitas, dan keberlanjutan. Di tengah 

maraknya isu limbah fashion dan gaya hidup konsumtif dari fast fashion, Ecinos melalui TikTok justru 

membangun narasi sebagai brand yang lebih bertanggung jawab, lebih personal, dan lebih beretika 
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 Namun, sepanjang peneliti melakukan pengamatan awal terdapat kecurigaan, bahwa penggunaan 

platform Tiktok belum menyentuh pada brand awareness dan brand image. Hal tersebut dibuktikan dengan 

beberapa konten yang dibuat oleh Ecinos dianggap sepi dengan menunjukkan jumlah like, komentar, dan 

share yang belum optimal. Rendahnya tingkat interaksi ini menjadi tantangan tersendiri bagi brand dalam 

membangun keterlibatan dengan audiensnya. Padahal, dalam konteks pemasaran digital, interaksi 

merupakan indikator penting untuk menilai sejauh mana konten. Meskipun secara visual konten Ecinos 

sudah menampilkan produk dengan cukup baik, namun bisa jadi belum sepenuhnya mengikuti gaya 

komunikasi atau trend yang sedang populer di TikTok. Pengguna TikTok cenderung menyukai konten yang 

ringan, menghibur, atau memiliki sisi personal. Jika konten dianggap terlalu promosi atau tidak relevan, 

audiens cenderung akan mengabaikannya. Berdasarkan latar belakang tersebut penelitian ini mengangkat 

judul “Pengaruh Tiktok Marketing Ecinos Terhadap Brand Awareness dan Brand Image Followers TikTok 

@ecinos.id” 

 

 

METODE PELAKSANAAN 

Metodelogi Penelitian 

Penelitian ini menggunakan metode eksplanatif dengan pendekatan kuantitatif. penelitian kuantitatif 

eksplanatif merupakan penelitian yang dilakukan untuk menelitii populasi atau sampel dengan hasil berupa 

angka yang digunakan untuk mengetahui pengaruh antar variabel yang diteliti. Metode kuantitatif 

eksplanatif digunakan dalam penelitian ini karena untuk menjelaskan pengruh X yaitu TikTok Marketing 

terhadap variabel Y yaitu Brand Awareness dan Brand Image Pada Followers TikTok @ecinos.id. 

 

Populasi dan Sampel 

Populasi dalam penelitian ini adalah followers TikTok @ecinos.id. yakni berjumlah 310,5 ribu 

followers. Sampel dalam penelitian ini dibulatkan menjadi 100 responden pada followers TikTok 

@ecinos.id yang ditentukan dengan perhitungan menggunakan rumus Slovin. 

 

Teknik Analisis Data  

Penelitian ini menggunakan analisis regresi liner sederhana karena penelitian ini terdiri dari satu 

variabel independent (X1) dan dua variabel dependen (Y1 dan Y2). Regresi linier sederhana digunakan 

untuk memprediksi nilai dari ariabel dependen (Y) berdasarkan satu variabel independent (X) 

 

 

HASIL DAN PEMBAHASAN 

Analisis Regresi Linier Sederhana 

 Penelitian ini terdiri dari variabel X,Y1, dan Y2. Sehingga analisis yang digunakan adalah 2 kali 

uji regresi linier sederhana dengan pengujujian pertama pada variabel X terhadap Y1 dan pengujian kedua 

yaitu variabel X terhadap variabel Y2. 
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Tabel 1 Uji Regresi Linier sederhana Y1 

 
Sumber : Diolah berdasarkan data hasil kuesioner Agustus 2025 

 

Menurut tabel diatas disusun persamaan regresi sebagai berikut : 

Y1 = a + b X 

Y = 7,992 + 0,399 (X) 

Konstan sebesar 7,992 berarti bahwa nilai konsisten variabel Tiktok marketing yaitu sebesar 7,992 

satuan. Koefisien regresi X yaitu 0,399 menunjukkan apabila setiap penambahan 1%  nilai brand awareness. 

Maka nilai pemulihan TikTok marketing  bertambah 0,399 dikarenakan koefisien regresi tersebut memiliki 

nilai positif, sehingga dapat dikatakan bahwa arah pengaruh variabel Tiktok marketing (X) terhadap 

variabel brand awareness (Y1) adalah positif. 

 

Tabel 2 Uji Regresi Linier Sederhana  

 
Sumber : Diolah berdasarkan data hasil kuesioner Agustus 2025 

 

Menurut tabel diatas disusun persamaan regresi sebagai berikut : 

Y1 = a + b X 

Y = 6,827 + 1,475 (X) 

Konstan sebesar 6,827 berarti bahwa nilai konsisten variabel Tiktok marketing yaitu sebesar 6,827 

satuan. Koefisien regresi X yaitu 1,475 menunjukkan apabila setiap penambahan 1%  nilai brand image. 

Maka nilai pemulihan TikTok marketing  bertambah I,475 dikarenakan koefisien regresi tersebut memiliki 

nilai positif, sehingga dapat dikatakan bahwa arah pengaruh variabel Tiktok marketing (X) terhadap 

variabel brand image (Y2) adalah positif. 

 

 

 

 

Coefficientsa 

Unstandardized 

Coefficients 

Standardized 

Coefficients 

t Sig. B Std. Error Beta 

7.992 1.757  4.549 <,001 

.399 .086 .426 4.657 <,001 

a. Dependent Variable: Brand Awareness 
 

Coefficientsa 

Model 

Unstandardized 

Coefficients 

Standardized 

Coefficients 

t Sig. B Std. Error Beta 

1 (Constant) 6.827 1.998  3.417 <,001 

Tiktok 

Marketing 

1.475 .097 .837 15.162 <,001 

a. Dependent Variable: Brand Image 
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Uji Koefisien Determinasi 

Tabel 3 Uji Koefisien Determinan X terhadap Y1 

 
Sumber : Diolah berdasarkan data hasil kuesioner Agustus 2025 

 

Berdasarkan tabel tersebut, diketahui nilai determinasi (R-Square) yaitu 0,181. Pada nilai tersebut 

dapat diartikan bahwa pengaruh yang diberikan variabel TikTok Marketing dan brand awareness  sebesar 

18,1% sedangkan sisanya 81,9% dipengaruhi oleh variabel atau faktor lain yang tidak dimasukkan dan 

diteliti oleh peneliti. 

Tabel 4. Uji Koefisen Determinan X terhadap Y2 

 
Sumber : Diolah berdasarkan data hasil kuesioner Agustus 2025 

 

Berdasarkan tabel tersebut, diketahui nilai determinasi (R-Square) yaitu 0,701. Pada nilai tersebut 

dapat diartikan bahwa pengaruh yang diberikan variabel TikTok Marketing dan brand awareness  sebesar 

70,1% sedangkan sisanya 29,9% dipengaruhi oleh variabel atau faktor lain yang tidak dimasukkan dan 

diteliti oleh peneliti. 

 

Uji T 

Tabel 5 Uji Parsial X terhadap Y1 

 
Sumber : Diolah berdasarkan data kuesioner Agustus 2025 

 

Berdasarkan tabel diatas, terdapat nilai sig. yaitu 0,001 < 0,05 dan nilai t hitung (4,657) > t tabel 

(1,984). Maka kesimpulannya yaitu H1 yang berarti ada pengaruh antara TikTok marketing (X) terhadap 

brand awareness. 

Model Summary 

Model R R Square 

Adjusted R 

Square 

Std. Error of 

the Estimate 

1 .426a .181 .173 2.788 

a. Predictors: (Constant), Tiktok Marketing 
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Tabel 6 Uji Parsial X terhadap Y2 

 
Sumber : Diolah bardasarkan data kuesioner Agustus 2025 

 

Berdasarkan tabel terlihat nilai sig. yaitu 0,001< 0,05 dan nilai t hitung yaitu 15,162 > t tabel 1,984. 

Maka dapat disimpulkan yaitu H2 yang berarti ada pengaruh antara variabel Tiktok Marketing (X) terhadap 

brand image (Y2). 

 

Pembahasan  

 Penelitian ini menunjukan bahwa pendekatan menggunakan Brand Equity Theory yang 

dikemukakan oleh David Allen Aaker tahun 1991. melalui tiga dimensi utama: brand awareness, brand 

associations, perceived quality, brand loyalty memiliki hubungan yang signifikan antara bagaimana 

pengaruh adanya Tiktok Marketing Ecinos terhadap brand awareness dan brand image pada followers 

Tiktok @ecinos.id.  

Hasil penelitian ini menunjukan bahwa Tiktok Marketing pada brand memiliki dampak signifikan 

terhadap brand awarreness dan brand image pada followers Tiktok @ecinosid yang dapat dianalisis melalui 

teori Brand Equity yaitu brand awareness, brand associations, perceived quality, dan brand loyalty.  

Dimensi Brand Awareness, yaitu tahap awal terbentuknya ekuitas merek dimana konsumen 

mengenali dan mengingat merek dari segi konten visual, musik, dan keunikan yang memperkuat brand 

reecognition (kemampuan mengenal merek) dan brand recall (kemampuan mengingat merek). Hal ini 

dilihat dari konsumen yang mengenali logo brand. 

Dimensi Brand Associations, yaitu bentuk citra dan makna yang dibentuk merek dalam benak 

konsumen. Brand Ecinos membangun asosiasi merek melalui Tiktok dengan menekankan nilai trendy, 

modern, dan minimalist, sesuai dengan gaya hidup anak muda. Pemanfaatan storytelling, influencer, dan 

mengikuti algoritma trend Tiktok menumbuhkan citra positif dengan mengenal @ecinos sebagai local 

brand yang minimalist dan pilihan anak muda.  

Dimensi Preceived Quality, yaitu presepsi konsumen pada kualitas produk @ecinos.id. Dengan 

menampilkan testimonial, detail produk, ulasan, dan gaya visual brand menimbulkan penilaian kualitas 

produk @ecinosid sebagai lokal brand yang baik dan sesuai kebutuhan anak muda. Dengan demikian, 

Tiktok Marketing tidak hanya meningkatkan kesadaran merek tapi juga menciptakan presepsi dan kuliatas 

positif  pada citra merek. 

Dimensi Brand Loyalty, yaitu keterikatan emosional pada konsumen yang dibentuk brand 

@ecinosid dengan launching produknya secara berkala yang mendorong konsumen lebih tertarik dalam 

menunggu setiap produk baru. Selain itu, dengan konten Tiktok seperti challage, giveaway membuat 

konsumen berinteraksi lebih intens dengan keberadaan merek. Hasil penelitian menunjukan adanya 

pengaruh Tiktok Marketing pada brand awareness dan brand image pada followers yang menunjukan 

potensi tinggi terbentuknya loyalitas konsumen. 
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Jadi dapat disimpulkan bahwa, Brand Equity Theory terbukti relevan dan efektif sebagai kerangka 

analisis dalam penelitian ini. Teori ini, mampu menjelaskan mekanisme terbentuknya ekuitas merek melalui 

media sosial, khususnya bagaimana strategi TikTok Marketing Ecinos meningkatkan brand awareness 

serta membentuk brand image positif di kalangan followers @ecinos.id. Temuan ini memberikan implikasi 

penting bagi pengembangan strategi pemasaran digital, di mana pemahaman mendalam tentang dimensi-

dimensi brand equity, mulai dari brand awareness, brand associations, perceived quality, brand loyalty 

hinga dapat dimanfaatkan untuk meningkatkan engagement audiens, memperkuat posisi merek, dan 

terbentuknya loyalitas antara konsumen dan merek. 

 

1. Pengaruh TikTok Marketing Ecinos (X) terhadap Brand Awareness 

 Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa Tiktok marketing ecinos (X) berpengaruh terhadap brand 

awareness (Y1). Sehingga H1 menyatakan bahwa terdapat pengaruh Tiktok marketing ecinos terhadap 

brand awareness pada followers @ecinos.id terbukti. Hasil penelitian menjadi temuan baru sehingga dapat 

menunjang penelitian yang memiliki korelasi variabel yang telah dianalisis pada penelitian ini.  

Berdasarkan hasil pengumpulan data yang dilakukan, terdapat beberapa faktor pendukung 

terbentunya pengaruh Tiktok marketing ecinos terhadap brand awareness pada followers TikTok 

@ecinos.id yaitu konten kreatif dan menarik, frekuensi posting, dan interaksi dengan followers. Dalam 

penelitian ini menunjukkan pengaruh yang signifikan atara TikTok marketing ecinos terhadap brand 

awareness dengan nilai p-value 0,001 < 0,05. 

2.  Pengaruh Tiktok Marketing Ecinos (X) terhadap Brand Image (Y2) 

 Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa Tiktok marketing ecinos (X) berpengaruh terhadap brand 

image (Y2). Sehingga H2 menyatakan bahwa terdapat pengaruh Tiktok marketing ecinos terhadap brand 

image pada followers @ecinos.id terbukti. Hasil penelitian menjadi temuan baru sehingga dapat 

menunjang penelitian yang memiliki korelasi variabel yang telah dianalisis pada penelitian ini.  

Berdasarkan hasil pengumpulan data yang dilakukan, terdapat beberapa faktor pendukung 

terbentunya pengaruh Tiktok marketing ecinos terhadap brand image pada followers TikTok @ecinos.id 

yaitu konten kreatif dan menarik, frekuensi posting, dan interaksi dengan followers. Dalam penelitian ini 

menunjukkan pengaruh yang signifikan atara TikTok marketing ecinos terhadap brand image dengan nilai 

p-value 0,001 < 0,05. 

 

 

KESIMPULAN  

 Kesimpulan pada penelitian “Pengaruh TikTok Marketing Ecinos Terhadap Brand Awareness dan 

Brand Image Pada Followers TikTok @ecinos.id. adalah sebagai berikut : 

1. Terdapat pengaruh TikTok Marketing Ecinos terhadap brand awareness pada followers TikTok 

@ecinos.id. Hal ini menunjukkan bahwa variabel TikTok Marketing Ecinos (X) berpengaruh 

terhadap brand awareness (Y1). Berdasarkan uji t, diperoleh nilai signifikansi sebesar 0,001 yang 

lebih kecil dari 0,05, serta nilai t hitung sebesar 4,657 lebih besar dari t tabel 1,984. Dengan 

demikian dapat disimpulkan HI diterima yang artinya terdapat pengaruh signifikan pada variabel 

TikTok marketing ecinos (X) terhadap brand awareness (Y1).  

2. Terdapat pengaruh TikTok marketing ecinos terhadap brand image pada followers TikTok 

@ecinos.id. Hal ini menunjukkan pengaruh yang signifikan pada variabel TikTok marketing ecinos 

(X) terhadap brand image (Y2). Melihat t hitung yang jauh melampaui t tabel, pengaruh tersebut 
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dapat dikategorikan tinggi, karena berhubungan atau efek yeng terjadi memiliki signifikansi yang 

kuat dan jelas pada penelitian ini. Hal ini dapat dilihat hasil uji t dengan nilai signifikansi 0,001 < 

0,05 dan nilai t hitung 15,162 > 1,984. Hal ini membuktikan nilai t hitung lebih besar dari nilai t 

tabel. Dari hasil tersebut disimpulkan bahwa H2 diterima yang artinya terdapat pengaruh signifikan 

pada variabel TikTok marketing (X) terhadap brand image (Y2). 
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