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ABSTRACT

This study examines the influence of lifestyle, product quality, and marketing content on purchasing decisions for
Ventela shoes in Bekasi City. The footwear industry in Indonesia has experienced rapid growth, with increasing
competition between local and international brands. Ventela, as a local shoe brand, needs to understand the factors
influencing consumer purchasing decisions. This quantitative research employs a survey method with
questionnaires distributed to 120 Ventela shoe users in Bekasi City. Samples were determined using non-
probability sampling with a combination of purposive and random sampling, with criteria of Ventela shoe users
aged 14 to 29 years. Data were analyzed using IBM SPSS Statistics 27 through instrument testing, classical
assumption tests, multiple linear regression analysis, t-test, F-test, and coefficient of determination. The results
show that lifestyle has a positive and significant effect on purchasing decisions (sig. 0.001), product quality has a
positive and significant effect (sig. 0.000) and is the most dominant variable, and marketing content has a positive
and significant effect (sig. 0.048). Simultaneously, all three variables significantly influence purchasing decisions
(sig. 0.000) with an R Square of 0.531, meaning they explain 53.1% of purchasing decisions. This research
contributes insights for Ventela to strengthen product quality as the main factor in improving purchasing decisions,
while adapting products to consumer lifestyles and developing relevant, attractive, and informative marketing
content.

Keywords: Lifestyle; Product Quality; Marketing Content on Purchase Decisions

ABSTRAK
Industri alas kaki di Indonesia mengalami perkembangan pesat, terutama meningkatnya persaingan antara merek
lokal dan internasional. Ventela sebagai merek sepatu lokal perlu memahami faktor-faktor yang memengaruhi
keputusan pembelian konsumen. Penelitian ini bertujuan mengetahui pengaruh gaya hidup, kualitas produk, dan
konten pemasaran terhadap keputusan pembelian sepatu Ventela di Kota Bekasi. Penelitian menggunakan
pendekatan kuantitatif dengan metode survei melalui penyebaran kuesioner kepada 120 pengguna sepatu Ventela
di Kota Bekasi berusia 14-29 tahun. Data dianalisis menggunakan IBM SPSS Statistics 27. Hasil penelitian
menunjukkan gaya hidup berpengaruh positif dan signifikan (sig. 0,001), kualitas produk berpengaruh positif dan
signifikan (sig. 0,000) dan menjadi variabel paling dominan, serta konten pemasaran berpengaruh positif dan
signifikan (sig. 0,048) terhadap keputusan pembelian. Secara simultan, ketiga variabel berpengaruh signifikan (sig.
0,000) dengan nilai R Square 0,531, yang berarti ketiga variabel mampu menjelaskan keputusan pembelian sebesar
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53,1%. Kontribusi penelitian ini memberikan masukan bagi Ventela untuk memperkuat kualitas produk sebagai

faktor utama, menyesuaikan produk dengan gaya hidup konsumen, dan mengembangkan konten pemasaran yang
relevan, menarik, dan informatif.

Katakunci: Gaya Hidup; Kualitas Produk; Konten Pemasaran; Keputusan Pembelian.
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PENDAHULUAN

Industri manufaktur memegang peranan fundamental dalam struktur perekonomian nasional,
khususnya sebagai penggerak utama dalam penciptaan nilai tambah, perluasan kesempatan kerja, serta
akselerasi pertumbuhan ekonomi yang bersifat inklusif. Data Badan Pusat Statistik (BPS) menunjukkan
bahwa pada triwulan | tahun 2024, sektor industri pengolahan menyumbang sebesar 19,28% terhadap PDB
Indonesia secara tahunan (year-on-year), mengalami peningkatan dibandingkan capaian pada periode yang
sama tahun sebelumnya yang sebesar 18,57% (Indonesia, 2024). Lebih lanjut, salah satu subsektor
manufaktur yang menunjukkan kinerja positif adalah industri kulit, barang dari kulit, dan alas kaki. Pada
triwulan | tahun 2024, subsektor ini mencatatkan pertumbuhan sebesar 5,9% secara tahunan (Kompas.id,
2024). Asosiasi Persepatuan Indonesia (Aprisindo) memproyeksikan bahwa industri alas kaki nasional akan
mengalami pertumbuhan minimal sebesar 5-6% sepanjang tahun 2024 dibandingkan dengan tahun
sebelumnya (Aprisindo, 2024).

Dalam konteks ekosistem industri manufaktur alas kaki, merek lokal Ventela muncul sebagai salah
satu aktor industri yang memiliki posisi kompetitif dan layak diperhitungkan. Ventela merupakan produsen
sepatu kanvas vulkanisir yang didirikan pada tahun 2017 oleh William Ventela, seorang pelaku usaha yang
telah memiliki pengalaman panjang di industri persepatuan sejak tahun 1989 di Bandung, Jawa Barat
(Ventela, 2024). Ventela mengadopsi strategi saluran distribusi ganda (dual-channel distribution), yang
mengintegrasikan penjualan melalui kanal offline dan online.

Penelitian ini secara spesifik mengkaji tiga variabel independen utama yang dihipotesiskan
memiliki pengaruh terhadap keputusan pembelian konsumen Ventela, yakni: gaya hidup (lifestyle), kualitas
produk (product quality), dan konten pemasaran (marketing content). Gaya hidup merujuk pada pola
aktivitas, minat, dan opini individu dalam mengonsumsi suatu produk yang mencerminkan identitas dan
nilai yang dianutnya (Kotler & Keller, 2016). Kualitas produk dimaknai sebagai keseluruhan atribut dan
karakteristik yang dimiliki suatu produk dalam memenuhi kebutuhan dan harapan konsumen (Tjiptono &
Chandra, 2021). Konten pemasaran merepresentasikan strategi komunikasi yang digunakan oleh merek
untuk menyampaikan nilai dan keunggulan produknya kepada konsumen melalui berbagai platform digital.
Ketiga variabel tersebut pada akhirnya berkontribusi terhadap variabel dependen, yaitu keputusan
pembelian, yang merupakan rangkaian proses kognitif dan evaluatif kompleks di mana konsumen
mengidentifikasi kebutuhan, mengumpulkan informasi, serta menilai berbagai alternatif sebelum
menetapkan pilihan akhir

Tabel 1. Persaingan Merek Sepatu di Pasar Indonesia

No. Merek Sepatu  Segmen Harga (Rp) Kategori Asal Kontribusi Pasar
1 Nike 500.000-3.000.000+ Kasual/Olahraga Global > 10%

2 Adidas 500.000-3.000.000+ Kasual/Olahraga Global > 10%

3 Fladeo 200.000-600.000 Kasual/Formal Lokal +3%

4 Piero 200.000-450.000 Olahraga Lokal +3%

5 Ventela 239.000-400.000 Kasual/Sneaker  Lokal Berkembang

6 Aerostreet 150.000-300.000 Kasual/Sneaker  Lokal Berkembang

7 Geoff Max 200.000-500.000 Sneaker Lokal Berkembang

8 Brodo 400.000-860.000 Formal/Kasual Lokal Berkembang

(Sumber: Google Trends, 2020)

Data pada Tabel 1 memperlihatkan bahwa Ventela bersaing langsung dengan berbagai merek di
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segmen harga terjangkau, bukan hanya dengan merek lokal, tetapi juga dengan merek internasional yang
menawarkan produk entry-level. Berdasarkan data Google Trends per Februari 2020, pencarian kata kunci
"Sepatu Ventela" menempati peringkat pertama di antara merek lokal lainnya setelah lonjakan tajam pada
Oktober 2019, melampaui Brodo, Geoff Max, dan NAH Project (Kompas.id, 2020).

Berbagai penelitian sebelumnya telah menganalisis pengaruh faktor internal terhadap keputusan
pembelian. Namun demikian, hasil yang diperoleh masih menunjukkan perbedaan dan belum konsisten,
sehingga menimbulkan adanya research gap yang layak untuk dikaji lebih lanjut.

Tabel 2. Research Gap

Variabel Independen Variabel Dependen Penulis (Tahun) Hasil Penelitian
Gaya Hidup (X1) Keputusan Pembelian (Y) g/l'ugggg;t al. (2025); Pratama et Signifikan
Yusriyyah & Gumilar (2026) Tidak Signifikan
. Pertiwi et al. (2025); Nurmariska & . ...
Kualitas Produk (X2) Wartaka (2025) Signifikan
Puspita & Malik (2025) Tidak Signifikan
Khotimah  (2025); Aritonanget . ..
Konten Pemasaran (X3) al. (2026) Signifikan
Alfarabi & Prakoso (2025) Tidak Signifikan

(Sumber: Data diolah, 2026)

Penelitian Mulyadi et al. (2025) menemukan adanya pengaruh positif dan signifikan gaya hidup
terhadap keputusan pembelian, sejalan dengan Pratama et al. (2025). Namun, Yusriyyah & Gumilar (2026)
menemukan hasil sebaliknya. Pada variabel kualitas produk, Pertiwi et al. (2025) dan Nurmariska &
Wartaka (2025) menemukan pengaruh positif dan signifikan, sedangkan Puspita & Malik (2025) tidak
menemukan pengaruh yang cukup baik. Pada variabel konten pemasaran, Khotimah (2025) dan
Aritonang et al. (2026) menemukan pengaruh positif dan signifikan, sementara Alfarabi & Prakoso (2025)
menemukan bahwa konten pemasaran tidak memberikan pengaruh yang signifikan terhadap keputusan
pembelian.

Berdasarkan research gap tersebut, penelitian ini akan dikaji ulang untuk mengetahui apakah
terdapat pengaruh gaya hidup, kualitas produk, dan konten pemasaran terhadap keputusan pembelian pada
pengguna sepatu Ventela di Bekasi.

METODE PENELITIAN

Penelitian ini menggunakan pendekatan kuantitatif dengan metode survei. Pendekatan kuantitatif
berfokus pada pengukuran dan analisis data berbentuk angka untuk mengidentifikasi pola serta melihat
hubungan atau pengaruh antar variabel dalam suatu fenomena (Dr. Luhgiatno et al., 2024). Penelitian
dilaksanakan pada bulan Februari hingga Juni 2026 di wilayah Kota Bekasi, Jawa Barat, dengan fokus pada
Generasi Z yang tinggal di Kota Bekasi sebagai calon konsumen atau pengguna potensial merek Ventela.

Sumber data dalam penelitian ini terdiri atas data primer dan data sekunder. Data primer diperoleh
melalui penyebaran kuesioner secara daring menggunakan Google Forms kepada responden yang telah
memenuhi kriteria penelitian (Balaka, 2022). Data sekunder diperoleh dari buku, jurnal ilmiah, laporan
penelitian, serta sumber resmi lainnya yang berkaitan dengan topik penelitian.
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Teknik pengumpulan data dilakukan dengan dua pendekatan: (1) penyebaran kuesioner melalui
media sosial (WhatsApp, Instagram, Telegram) menggunakan Google Forms (Wijayaningsih et al., 2025),
dan (2) penyebaran kuesioner cetak yang terintegrasi dengan barcode Google Forms kepada pengguna
sepatu Ventela secara langsung.
Populasi dalam penelitian ini adalah pengguna sepatu Ventela di Kota Bekasi. Teknik pengambilan

sampel

menggunakan non-probability sampling dengan kombinasi purposive sampling dan random

sampling (Paramita et al., 2021). Kriteria responden: (1) pengguna Ventela di wilayah Kota Bekasi, dan (2)
berusia 14-29 tahun (rentang tahun kelahiran 1997-2012). Jumlah sampel ditentukan menggunakan rumus
Hair et al. (1998): N = 10 x jumlah indikator. Dengan 12 indikator, diperoleh N = 10 x 12 = 120 responden.

Tabel 3. Definisi Operasional Variabel

Variabel  Definisi Indikator Jumlah Skala Sumber
Item

Gaya Pola hidup seseorang yang 1. Kegiatan (activity) 2. 6 Likert 1-5  Murtiningsih
Hidup tercermin dalam aktivitas, Minat (interest) 3. Opini (2025)
(X1) minat, dan opini dalam (opinion)

kehidupan sehari-hari
Kualitas Kemampuan suatu produk 1. Manfaat produk 2. Fitur 6 Likert1-5 Ramdan et
Produk dalam memenuhi kebutuhan produk 3. Rancangan al. (2023)
(X2) dan  harapan  konsumen produk

melalui Kkinerja, fitur, daya

tahan, dan desain
Konten Bentuk penyampaian 1. Relevansi 2. Akurasi 3. 6 Likert 1-5  Milhinhos
Pemasaran informasi yang dibuat untuk Bernilai (2016)
(X3) menarik perhatian,

membangun  minat, dan

memengaruhi konsumen
Keputusan Tahap akhir dalam proses 1. Pemilihan produk 2. 6 Likert 1-5  Rizki (2025)
Pembelian  pengambilan keputusan  Pemilihan merek 3.
) konsumen di mana individu Pemilihan distributor

memilih dan membeli suatu
produk

(Sumber: Data diolah, 2026)

Kuesioner disusun menggunakan skala Likert 1-5: (1) Sangat Tidak Setuju, (2) Tidak Setuju, (3)
Kurang Setuju, (4) Setuju, (5) Sangat Setuju (Bariah et al., 2024).

Tabel 4. Instrumen Skala Likert

Jenis Jawaban

Bobot

Sangat Tidak Setuju
Tidak Setuju
Kurang Setuju
Setuju

Sangat Setuju

OB WN PR

(Sumber: Data diolah, 2026)

Teknik analisis data menggunakan IBM SPSS Statistics 27 for Windows melalui beberapa tahapan:
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Uji Instrumen
Uji validitas menggunakan korelasi Pearson (r hitung > r tabel) (Darma, 2021)
Uji reliabilitas menggunakan Cronbach's Alpha (nilai > 0,60) (Darma, 2021)

Uji Asumsi Klasik
Uji normalitas menggunakan One Sample Kolmogorov-Smirnov (signifikansi > 0,05) (Sugeng Lubar
Prastowo, 2021)
Uji multikolinearitas untuk mengidentifikasi hubungan linear antar variabel independen (Lailatus
Sa'adah & Tyas Nur'ainui, 2020)
Uji heteroskedastisitas untuk mengetahui apakah residual memiliki varians yang konstan (Lailatus
Sa'adah & Tyas Nur'ainui, 2020)
Uji Regresi Linear Berganda
Model regresi yang digunakan:
Y=0+pXi+B:Xo+ B:Xs+e 1)
Keterangan:
Y = Keputusan Pembelian
X1 = Gaya Hidup
X> = Kualitas Produk
3 = Konten Pemasaran
o = Konstanta
B1, P2, B3 = Koefisien regresi
e = Standar error

Uji Hipotesis
Uji T (Parsial): mengetahui pengaruh masing-masing variabel independen terhadap dependen secara
parsial (Panjawa et al., 2021)
Uji F (Simultan): mengetahui pengaruh seluruh variabel independen terhadap dependen secara
simultan (Panjawa et al., 2021)
Uji Koefisien Determinasi (R2): mengukur seberapa besar variabel independen menjelaskan variasi
variabel dependen (Ghozali, 2018)

HASIL DAN PEMBAHASAN
Deskripsi Data Penelitian

Penelitian ini melibatkan 120 responden pengguna sepatu Ventela di Kota Bekasi dengan rentang
usia 14-29 tahun. Data diperoleh melalui penyebaran kuesioner dan dianalisis menggunakan SPSS 27.

Karakteristik Responden

Berdasarkan jenis kelamin, mayoritas responden berjenis kelamin laki-laki (70%), sedangkan
perempuan (30%). Berdasarkan usia, responden didominasi usia 18-22 tahun (51%), diikuti 23-26 tahun
(42%), dan 27-30 tahun (7%). Berdasarkan pekerjaan, mayoritas adalah mahasiswa/i (63%), karyawan
(24%), wirausaha (6%), SMA/sederajat (5%), dan pelajar (4%).
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Analisis Deskriptif Variabel

Tabel 5. Interval Kategori Jawaban Responden

No Interval Keterangan
1 1,00-1,80 Sangat Rendah / Sangat Buruk
2 1,81-2,60 Rendah / Buruk
3 2,61-3,40 Cukup / Cukup Baik
4 3,41-4,20 Tinggi / Baik
5 4,21-5,00 Sangat Tinggi / Sangat Baik

(Sumber: Data diolah, 2026)

Tabel 6. Analisis Deskriptif Gaya Hidup

No Pernyataan Rata-rata  Kategori

1 Saya menggunakan sepatu Ventela dalam aktivitas sehari-hari 4,25 Sangat Tinggi

2 _Saya sering merr_lbell _atau mencari informasi produk Ventela melalui 4,38 Sangat Tinggi
internet atau media sosial

3 f;g{[ai :ﬁrta“k dengan desain dan model sepatu Ventela yang mengikuti tren 4,44 Sangat Tinggi

4 Sayg memiliki ketertarikan untuk mengoleksi atau mencoba berbagai 4,27 Sangat Tinggi
varian sepatu Ventela

5 Saya be_rpendapat .bahwa menggunakan sepatu Ventela dapat 4,25 Sangat Tinggi
mencerminkan gaya hidup modern

6 qua _menllal bah_wa sepatu _Ventela sesuai dengan gaya hidup generasi 4,33 Sangat Tinggi
milenial yang aktif dan trendi
Grand Mean 4,32 Sangat Tinggi

(Sumber: Olah Data SPSS, 2026)

Variabel gaya hidup memperoleh grand mean 4,32 dengan kategori sangat tinggi/baik. Nilai

tertinggi pada pernyataan ketertarikan ternadap desain dan model yang mengikuti tren (4,44).

Tabel 7. Analisis Deskriptif Kualitas Produk

No Pernyataan Rata-rata Kategori
1 Sepatu Ventelg memberlkan kenyamanan saat digunakan dalam berbagai 4,50 Sangat Tinggi
aktivitas sehari-hari
Sepatu Ventela memiliki daya tahan yang baik sehingga dapat digunakan N
2 dalam jangka waktu lama 4,32 Sangat Tinggl
Sepatu Ventela memiliki fitur yang mendukung kenyamanan, seperti L
3 bahan berkualitas dan sol yang kuat 4,28 Sangat Tinggi
4 Sepatu Ventela memiliki sirkulasi udara yang baik sehingga kaki tidak 4,37 Sangat Tinggi
mudah terasa panas
5 Desain sepatu Ventela terlihat menarik dan sesuai dengan tren saat ini 4,37 Sangat Tinggi
6 Sepatu Ventela memiliki variasi model dan warna yang sesuai dengan 433 Sangat Tinggi
selera saya
Grand Mean 4,36 Sangat Tinggi

(Sumber: Olah Data SPSS, 2026)

tertinggi pada pernyataan kenyamanan saat digunakan (4,50).

Variabel kualitas produk memperoleh grand mean 4,36 dengan kategori sangat tinggi/baik. Nilai
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Tabel 8. Analisis Deskriptif Konten Pemasaran

No Pernyataan Rata-rata Kategori

1 Konteq promosi Ventela di media sosial sesuai dengan kebutuhan dan 4,37 Sangat Tinggi
gaya hidup saya

2 Informasi yang d_|sampa|kan dalam konten Ventela menarik dan relevan 4,35 Sangat Tinggi
dengan preferensi saya
Konten pemasaran Ventela memberikan informasi yang jelas dan sesuai N

3 dengan kondisi produk sebenarnya 4,33 Sangat Tinggl

4 In_forma5| yang disampaikan dalam konten Ventela dapat saya percaya 4,30 Sangat Tinggi
(tidak menyesatkan)

5 Konten Ventela memberlka_ln informasi yang bermanfaat sebelum saya 4,27 Sangat Tinggi
memutuskan untuk membeli

6 Konten Ventela membantu saya memahami keunggulan produk 4,44 Sangat Tinggi
dibandingkan merek lain
Grand Mean 4,34 Sangat Tinggi

(Sumber: Olah Data SPSS, 2026)

tertinggi pada pernyataan membantu memahami keunggulan produk (4,44).

Variabel konten pemasaran memperoleh grand mean 4,34 dengan kategori sangat tinggi/baik. Nilai

Tabel 9. Analisis Deskriptif Keputusan Pembelian

No Pernyataan Rata-rata Kategori
1 Saya membell sepatu Ventela setelah mempertimbangkan kenyamanan 4,44 Sangat Tinggi
yang ditawarkan
5 ﬁaya memilih sepatu Ventela karena memiliki kualitas yang sesuai dengan 4,40 Sangat Tinggi
arapan saya
3 Saya memilih merek Ventela karena merek tersebut sangat terkenal 4,27 Sangat Tinggi
4 Saya memilih merek Ventela karena merek tersebut memiliki citra yang 429 Sanaat Tinaai
sangat baik di masyarakat ' 9 99
5 Saya membeli sepatu Ventela melalui distributor atau toko yang terpercaya 4,43 Sangat Tinggi
Saya memilih membeli sepatu Ventela melalui platform online atau offline L
6 . 4,44 Sangat Tinggi
yang mudah diakses
Grand Mean 4,38 Sangat Tinggi
(Sumber: Olah Data SPSS, 2026)
Variabel keputusan pembelian memperoleh grand mean 4,38 dengan ka
tegori sangat tinggi/baik.
Hasil Uji Instrumen
Uji Validitas
Tabel 10. Hasil Uji Validitas
Variabel Item r hitung r tabel Keterangan
Gaya Hidup (X1) X1.1-X1.6 0,684-0,871 0,361 Valid
Kualitas Produk (X2) X2.1-X2.6 0,836-0,912 0,361 Valid
Konten Pemasaran (X3) X3.1-X3.6 0,789-0,889 0,361 Valid
Keputusan Pembelian (YY) Y1.1-Y1.6 0,696-0,830 0,361 Valid

(Sumber: Data diolah, 2026)

dinyatakan valid.

Seluruh item pernyataan memiliki nilai r hitung > r tabel (0,361) dan signifikansi < 0,05, sehingga
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Uji Reliabilitas
Tabel 11. Hasil Uji Reliabilitas
Variabel Cronbach's Alpha Standar Keterangan
Gaya Hidup 0,710 0,60 Reliabel
Kualitas Produk 0,854 0,60 Reliabel
Konten Pemasaran 0,833 0,60 Reliabel
Keputusan Pembelian 0,777 0,60 Reliabel

(Sumber: Olah Data SPSS, 2026)

Seluruh variabel memiliki nilai Cronbach's Alpha > 0,60, sehingga dinyatakan reliabel.

Hasil Uji Asumsi Klasik
Uji Normalitas
Tabel 12. Hasil Uji Normalitas Kolmogorov-Smirnov
Test Statistic Asymp. Sig. (2-tailed) Keterangan

0,070 0,200 Normal
(Sumber: Olah Data SPSS, 2026)

Nilai signifikansi 0,200 > 0,05, sehingga data berdistribusi normal.

Uji Multikolinearitas
Tabel 13. Hasil Uji Multikolinearitas

Variabel Tolerance VIF Keterangan

Gaya Hidup (X1) 0,612 1,633 Bebas Multikolinearitas
Kualitas Produk (X2) 0,620 1,614 Bebas Multikolinearitas
Konten Pemasaran (X3) 0,617 1,622 Bebas Multikolinearitas

(Sumber: Olah Data SPSS, 2026)

Seluruh variabel memiliki nilai Tolerance > 0,10 dan VIF < 10, sehingga tidak terjadi multikolinearitas.

Uji Heteroskedastisitas
Tabel 14. Hasil Uji Heteroskedastisitas (Glejser)

Variabel Sig. Keterangan
Gaya Hidup (X1) 0,190 Bebas Heteroskedastisitas
Kualitas Produk (X2) 0,500 Bebas Heteroskedastisitas
Konten Pemasaran (X3) 0,675 Bebas Heteroskedastisitas

(Sumber: Olah Data SPSS, 2026)

Seluruh variabel memiliki nilai signifikansi > 0,05, sehingga tidak terjadi heteroskedastisitas.

Hasil Uji Regresi Linear Berganda
Tabel 15. Hasil Uji Regresi Linear Berganda

Variabel B Std. Error  Beta t Sig.

(Constant) 5,625 1,857 - 3,029 0,003
Gaya Hidup (X1) 0,245 0,074 0,268 3,302 0,001
Kualitas Produk (X2) 0,389 0,073 0,429 5,308 0,000
Konten Pemasaran (X3) 0,158 0,079 0,162 2,003 0,048
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Persamaan regresi berganda:
Y =5,625 + 0,245X: + 0,389X: + 0,158X; + e (1)
Hasil Uji Hipotesis
Uji T (Parsial)
Berdasarkan Tabel 15, seluruh variabel independen memiliki nilai signifikansi < 0,05, sehingga
secara parsial berpengaruh signifikan terhadap keputusan pembelian. Variabel kualitas produk (X2)
memiliki pengaruh paling dominan dengan koefisien regresi terbesar (0,389).

Uji F (Simultan)
Tabel 16. Hasil Uji F
F Hitung F Tabel Sig. Keterangan
43,731 2,68 0,000 Signifikan
(Sumber: Olah Data SPSS, 2026)

Nilai F hitung 43,731 > F tabel dan signifikansi 0,000 < 0,05, sehingga variabel X1, X2, dan X3
secara simultan berpengaruh signifikan terhadap Y.

Uji Koefisien Determinasi (R?)
Tabel 17. Hasil Uji Koefisien Determinasi
R R Square Adjusted R Square
0,729 0,531 0,519
(Sumber: Olah Data SPSS, 2026)

Nilai R2 sebesar 0,531 menunjukkan bahwa variabel gaya hidup, kualitas produk, dan konten
pemasaran mampu menjelaskan variasi keputusan pembelian sebesar 53,1%, sisanya 46,9% dipengaruhi
oleh faktor lain di luar model.

Pembahasan
Pengaruh Gaya Hidup terhadap Keputusan Pembelian

Hasil analisis menunjukkan gaya hidup berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan
pembelian (koefisien 0,245; sig. 0,001). Hal ini menunjukkan bahwa gaya hidup konsumen merupakan
faktor penting dalam memengaruhi keputusan pembelian sepatu Ventela, khususnya produk fashion yang
erat kaitannya dengan tren dan citra diri. Temuan ini sejalan dengan penelitian Mulyadi et al. (2025) dan
Pratama et al. (2025), namun berbeda dengan Yusriyyah & Gumilar (2026).

Pengaruh Kualitas Produk terhadap Keputusan Pembelian

Hasil analisis menunjukkan kualitas produk berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan
pembelian (koefisien 0,389; sig. 0,000). Nilai koefisien ini merupakan yang terbesar dibandingkan variabel
lain, menunjukkan kualitas produk memiliki kontribusi paling dominan. Konsumen menjadikan
kenyamanan, daya tahan, dan desain sebagai pertimbangan utama. Temuan ini sejalan dengan Pertiwi et
al. (2025) dan Nurmariska & Wartaka (2025), namun berbeda dengan Puspita & Malik (2025).

Pengaruh Konten Pemasaran terhadap Keputusan Pembelian
Hasil analisis menunjukkan konten pemasaran berpengaruh positif dan signifikan terhadap
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keputusan pembelian (koefisien 0,158; sig. 0,048). Konten pemasaran yang informatif, relevan, dan
menarik terbukti mampu mendorong konsumen dalam mengambil keputusan pembelian. Temuan ini
sejalan dengan Khotimah (2025) dan Aritonang et al. (2026), namun berbeda dengan Alfarabi & Prakoso
(2025).

Pengaruh Gaya Hidup, Kualitas Produk, dan Konten Pemasaran terhadap Keputusan Pembelian

Hasil uji F menunjukkan ketiga variabel secara simultan berpengaruh signifikan terhadap
keputusan pembelian (F hitung 43,731; sig. 0,000). Nilai R? sebesar 0,531 menunjukkan ketiga variabel
mampu menjelaskan 53,1% variasi keputusan pembelian. Kualitas produk menjadi variabel paling
dominan, diikuti gaya hidup dan konten pemasaran. Hal ini menunjukkan bahwa keputusan pembelian
konsumen merupakan hasil kombinasi dari beberapa faktor yang saling mendukung.

KESIMPULAN

Berdasarkan hasil penelitian dan pembahasan mengenai pengaruh gaya hidup, kualitas produk, dan
konten pemasaran terhadap keputusan pembelian sepatu Ventela di Kota Bekasi, maka dapat ditarik
beberapa kesimpulan. Gaya hidup terbukti berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan
pembelian sepatu Ventela di Kota Bekasi. Hal ini menunjukkan bahwa semakin sesuai sepatu Ventela
dengan gaya hidup konsumen, seperti kebutuhan fashion, tren, aktivitas sehari-hari, dan keinginan untuk
menggunakan produk lokal, maka semakin tinggi pula keputusan konsumen untuk melakukan pembelian.
Hasil regresi menunjukkan bahwa variabel gaya hidup memiliki koefisien positif sebesar 0,245 dengan nilai
signifikansi 0,001, sehingga gaya hidup terbukti menjadi salah satu faktor yang mendorong keputusan
pembelian konsumen.

Kualitas produk juga terbukti berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian
sepatu Ventela di Kota Bekasi. Kualitas produk menjadi faktor yang paling dominan dalam penelitian ini
karena memiliki nilai koefisien regresi terbesar, yaitu 0,389 dengan nilai signifikansi 0,000. Hal ini
menunjukkan bahwa konsumen sangat mempertimbangkan aspek kualitas sebelum membeli sepatu
Ventela, seperti kenyamanan, daya tahan, desain, bahan, dan manfaat produk. Dengan demikian, semakin
baik kualitas produk yang diberikan, maka semakin besar kemungkinan konsumen untuk melakukan
pembelian. Konten pemasaran juga berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian
sepatu Ventela di Kota Bekasi dengan koefisien regresi sebesar 0,158 dan nilai signifikansi 0,048. Artinya,
konten pemasaran yang menarik, relevan, informatif, dan konsisten dapat membantu konsumen mengenal
produk, memahami keunggulan produk, serta meningkatkan keyakinan konsumen dalam mengambil
keputusan pembelian.

Secara simultan, gaya hidup, kualitas produk, dan konten pemasaran berpengaruh signifikan
terhadap keputusan pembelian sepatu Ventela di Kota Bekasi. Hasil uji F menunjukkan nilai F hitung
sebesar 43,731 dengan nilai signifikansi 0,000, sehingga dapat disimpulkan bahwa ketiga variabel tersebut
secara bersama-sama mampu memengaruhi keputusan pembelian. Nilai R Square sebesar 0,531
menunjukkan bahwa gaya hidup, kualitas produk, dan konten pemasaran mampu menjelaskan keputusan
pembelian sebesar 53,1%, sedangkan sisanya sebesar 46,9% dipengaruhi oleh faktor lain di luar penelitian
ini, seperti harga, citra merek, promosi, pelayanan, lokasi distribusi, dan rekomendasi sosial.
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